
Copywriting : apprendre à vendre 
avec les mots



WTF is le copywriting ?

Le copywriting, 

c'est l'utilisation des mots à l'écrit pour promouvoir quelque chose 
(une idée, un produit, une personne, une entreprise...) et inciter à 

l'action.



Les moments d’utilisation

● Sur toutes les pages de votre site internet.

● Sur votre profil LinkedIn,  sur un post ou dans un message privé. 

● Dans vos emails (démarchage, upsell, relances..).

● Au final sur tous les supports que vous utilisez :) 



La méthode AIDA

● A : Capter l’Attention.
○  Surprendre en sortant le contenu de son contexte
○  Mettre une dose d’humour

● I : Susciter l’Intérêt.
○  Raconter une histoire (storytelling)
○  Personnaliser le message

● D : Provoquer le Désir.
○ Démontrer comment l’offre peut résoudre un problème.
○ S’appuyer sur les bénéfices du produit pour le client potentiel. Jouer sur les émotions 

qu’il peut ressentir en étant accompagné par votre expertise. 
○ Mettre en miroir la situation avant et après votre prestation en valorisant les 

bénéfices.

● A : Inciter à l’Action.



Hook : capter l’attention 

Les premières phrases doivent accrocher l’attention
Post

https://www.linkedin.com/posts/pierre-guilbaud_indaezpendant-aezquilibre-entrepreneur-activity-6678923558267207680-VxUB


C’est à propos de votre cible

Ce n’est pas à propos de vous, c’est à propos de de ce 
que vous pouvez apporter à votre cible. Site

https://meganeboutelou.com/


Écrire comme on parle 

Relisez vous à haute voix :)



Fluidité

Chaque phrase doit donner envie de lire la suivante.
Page

https://laboitenumerique.fr/site/


Lisibilité

Aérez vos textes
Article

https://laboitenumerique.fr/personal-branding-freelance-2020/


Affirmer sa singularité

Être clivant et développer son propre ton.
Post

https://www.linkedin.com/posts/pierre-guilbaud_je-fais-des-tonnes-de-fautes-dorthographe-activity-6663690201870675969-V_uG


Montrer la valeur

CTA vs CTV

S’inscrire

S’abonner

Page

https://pierreguilbaud.fr/newsletter


Être authentique

C’est notre avantage compétitif en freelance Source

https://marketingexamples.com/


Être honnête

La transparence crée la confiance. Article

https://news.airbnb.com/a-message-from-co-founder-and-ceo-brian-chesky/


Less is more

Rester simple, clair et percutant.
Source

https://marketingexamples.com/


1 message = 1 objectif

Toujours terminer avec une question ou un CTV



Checklist

1. Avoir une très bonne connaissance de son lecteur cible.

2. Attirer avec un titre / une accroche percutante.

3. Utiliser un langage simple et direct.

4. Affirmer sa singularité

5. Aérer le texte.

6. Mettre en avant les bénéfices puis les features (pas l’inverse). 

7. Apporter de la valeur.

8. 1 contenu = 1 objectif  = 1 action

9. Être authentique et honnête. 



Par où commencer

1. Revoyez vos contenus existants avec les éléments partagés plus haut. 

2.  Écrivez, beaaaaucoup.

3. Faites des tests pour voir ce qui fonctionne avec votre cible.

4. Continuez à écrire. 


